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EDITAL N ¢ 01/2015

1 - INFORMACOES GERAIS

A Coordenacéo do Curso de Especializacdo em Assest® Comunicacdo e Marketing da Faculdade de
Informacao e Comunicacdo, com sede no Campus UFRda na Cidade de Goiania, Estado de Goias, torblcpl
que estardo abertas as inscricbes para o refeudso.c Demais informacBes poderdo ser obtidas piédo s
www.fic.ufg.br ou pelo telefone (62) 3521-1514

O Curso seré realizado no periodo de 01 de marg@0#ié a 31 de agosto de 2017, totalizando a carga
horéaria de 360 horas, e sera ministrado as sesi@sfdas 17 as 18h30 e das 19 as 21 horas,sélsados das 8 as
12 e das 13 as 18 horas, nas dependéncias dal#G —preferencialmente em finais de semana altesiad

O Curso de Especializacdo em Assessoria de CongditicaMarketing destina-se a profissionais gradaiado
na area de Comunicacdo Social (Jornalismo, RadiajisRela¢cdes Publicas, Publicidade e Propagandamei,
midias digitais, etc), Biblioteconomia, Administéace/ou em areas afins, em cursos reconhecidosvielh) tendo
como objetivos principais:

. Proporcionar uma compreensao mais aprofundadardosgsos € mecanismos de comunicacgao/informacao
exigidos pela contemporaneidade, bem como a dimengéural das organizacdes e mercados;

« Desenvolver uma compreenséo critica do procesgdatiejamento, criacdo e implementacdo de estratéigia
comunicacdo destinadas a atingir publicos e espesi€ que harmonizem interesses institucionaiiais;

+ Despertar o aluno poés-graduando para o impactaralle mercadoldégico das novas tecnologias e para a
possibilidade aberta pela internet como midia emeitransmisséo e contato com outras midias;

« Trabalhar os novos conceitos de assessoria de @magép para profissionais liberais, além das aem@in
organizacoes;

* Instrumentalizar os alunos no conhecimento do niaukefazendo a co-relagdo entre o marketing eaéss de
assessoria de comunicacao.

2 - DA INSCRICAO

2.1. As inscricbes serdo realizadas no periodo5d®12016 a 15/02/2016, défRira a 6 feira, exceto feriados, no
horério das 8 as 12 horas e das 14 as 16 hor&sanataria do Programa, situada no Campus Samarnzaigus |

da UFG, Prédio da FIC - Faculdade de Informacammuicacdo - Sala do PPGCOM em Comunicacédo, CEP:
74690-900, Goiania, GO, ou via correios (SEDEX ataregistrada), desde que seja postada aténoolttia do
periodo de inscricdo, para o enderego supra citado.

No ato da inscri¢cdo o candidato devera entregaegsintes documentos:

- Ficha de inscricdo (modelo padronizado) devidaepreenchida e assinada.

- COpia da Carteira de identidade e do CPF ;

- Copia do Visto RNE para estrangeiros residenteRais ;

- duas fotos 3x4, recentes;

- Copia da certiddo de casamento, caso haja dteragnome da candidata;

- Copia do diploma (frente e verso) de graduacaeamsp reconhecido pelo MEC, ou documento que covepr
que o candidato colara grau no curso de graduatés do inicio deste curso de Especializagéo;

- Copia do historico escolar do curso de graduagao;

- comprovante de pagamento de taxa de inscricaealoo de R$ 100,00 (cem reais) por meio de dep@sita a
conta Unica da UFG, através de guia de recolhindisponivel na Coordenagédo/Secretaria do Curso;

- cOpia do ultimo contra-cheque, se servidor da UFG

- Curriculum vitae devidamente comprovado;



2.3. Os portadores de titulos de curso superiar gfaduacéo obtidos no exterior deverdo apreserdacumento de
reconhecimento dos mesmos, termo de acordo odadratternacional.

2.4. As informagOes prestadas serdo de inteiraonsgpilidade do candidato, dispondo a instituicdadieito de
excluir do processo seletivo aquele que nao preencHormulario de forma completa e legivel e/oe durnecer
dados comprovadamente inveridicos.

3. DAS VAGAS

3.1. O nimero de vagas € cinquenta e cinco (55pcor plano de trabalho aprovado para esta turmadyidos os
dez por cento (10%) destinados a servidores da UFG.

3.2. Para todos os candidatos os critérios e pimeados de selecao serdo os constantes deste. Edital
4. DO PROCESSO DE SELECAO

4.1. O processo de selegdo ao Curso de Espec#ieag Assessoria de Comunicacéo e Marketing sesndelvido
por uma Comissdo de Sele¢do, designada pelo ConBélétor da Faculdade de Informagéo e Comunicagéo,
acordo com o regulamento do curso e com os proegdds definidos neste Edital.

4.2. O processo de selecdo serd desenvolvido na- H@culdade de Informacdo e Comunicacdo, em kcar
definido e divulgado pela Comissao de Selecéo.

4.3. A selecao constara de:

a) Avaliacao escrita nas areas de Comunicacdol®omarketing

b) Em caso de necessidade de desempate serdcadosligs Curriculos dos Candidatos, preferenciabnent
sistema Lattes- CNPQ.

c¢) Na analise deurriculum Vitag serdo observadas a produgao cientifica e aslaties profissionais e académicas,
sendo pontuado seu contetdo segundo critériosasdastno modelo dBurriculum Vitae, conforme Anexo Heste
Edital. O numero de pontos obtidos sera converitionota de zero (0,0) a dez (10,0). Ao candidat aftiver
maior pontuagdo serd atribuida a nota dez (10,@priversdo dos pontos dos demais curriculos sérélada por
meio de regra de trés simples.

4.4. O conteudo programatico e bibliografia ser&oegues no ato da inscri¢éo.
4.5. Todas as avaliacdes receberao um valor esmitog(@,0) e dez (10,0).
4.6. O candidato que ndo atingir, no minimo, ne@a(§ete) nas avaliagdes constantes na alinearé &lsminado.

4.7. O processo seletivo ocorrera no periodo coemgiido entre 22 a 26 de fevereiro de 2016, obedecerseguinte
cronograma:

22 de fevereiro, das 19 as 22 horas — Prova escrita
23 de fevereiro — Analise de Curriculo
26 de fevereiro, a partir das 18 horas — Divulgai@®Resultados

4.8. Nao havera segunda chamada ou repeticacntiema das avaliacdes.

4.9. O nao comparecimento do candidato a um examacterizara desisténcia do mesmo e resultara aa su
eliminacdo do processo seletivo.

4.10. A classificacdo do candidato dependera délstena Prova escrita.

4.11. Em caso de empate, a classificacdo ordimalfeta de acordo com a maior nota na seguintenorghrova
escrita,Curriculum Vitaee histdrico escolar.

4.12. O resultado final do processo seletivo seradiogado pelo Conselho Diretor da Faculdade derimdcéo e
Comunicacdo — FIC e fixado no quadro de aviso daetwia e divulgado por meio eletrbnico na pagina
www.fic.ufg.br, em 26/02/2016.

4.13. Da divulgacao final do resultado do processdetivo constar4 o nome dos candidatos aprovados.

4.14. Os candidatos nédo selecionados deverédo pravat a retirada de seus documentos na Secrdtadarso, até
30 (trinta) diasapos a divulgacéo dos resultados e, findo es#pos documentos serdo enviados a reciclagem.



5. DA MATRICULA

5.1. As matriculas serdo realizadas no perioddlde® de marco de 2016, na Secretaria do Curs@ éa 12 e das
14 as 16 horas.

5.2. No ato da matricula seréo exigidos os seguddeumentos do candidato selecionado:

- O requerimento em formulario préprio da Secratda Curso;

- O comprovante do recolhimento da taxa de matrjoud valor deR$ 350,00(Trezentos e cinquenta Reais) cujo
boleto bancério estara disponivel na Coordenagé@eia do Curso, com exce¢do do (s) servidorda@$)FG.

- Copia do contra-cheque se servidor (es) da UFG.

- Somente sera matriculado no curso o candidag¢ziselado que efetivamente comprove ter concluidsocsuperior
devidamente reconhecido pelo MEC.

- O calendario de atividades do curso, inclusiyedodo de matriculas, sera divulgado na Secredari@urso e no
site https://www.fic.ufg.br/

- Sera permitida a matricula por procuracéo, dagtirespecificamente a este fim, mediante a enttegaspectivo
documento, em uma das seguintes modalidades:

a) procuracao registrada em cartério competente ou

b) procuracéo particular, com firma reconhecida.

- No ato da matricula sera necessaria a apreserdagdocumento original de identidade do procurador

- Em hip6tese alguma sera permitida a matriculdicamal ou extemporanea.

- O candidato classificado que ndo concretizar & reatricula por falta da documentagdo exigida dwadele

comparecer ao local no periodo fixado para a madrfgerderd o direito a vaga.

- Nao sera permitido o trancamento de matricula.

5.3. Seréo cobradas 15 parcelas mensais igoaialor de Trezentos e Cinquenta Reais (R$ 350,00)

6. DO INVESTIMENTO

6.1 O valor total do investimento sera de R$ 5.350@Ado Mil, Trezentos e Cinquenta Reais), sendo %00 no
ato da Inscricdo, R$ 350,00 (Trezentos e CinquBei@is) no ato da matricula, adicionados a 14 ¢gze)
outras parcelas iguais de R$ 350,00 (Trezentos@u€nta Reais)

6.2 No inicio do curso os alunos receberdo o calmccom as datas de pagamentos das 14 mensalijades
deverdo ser pagas em dia;

6.3 O ndo pagamento da mensalidade em dia acaretajuros e corre¢des do valor a ser pago pefm ala curso.
7. CONSIDERACOES FINAIS

7.1 A inscricao do candidato implicara na aceitat@® normas para este processo seletivo contidgasomaunicados
e neste edital;

7.2. Acarretara a eliminagdo do candidato do psacesletivo, sem prejuizo das sangfes penais éstdveurla ou a
tentativa de burla de quaisquer das normas definidsste edital ou nos comunicados, bem como ontesitz
incorreto e/ou descortés a qualquer pessoa enaohédte processo seletivo;

7.3. O candidato devera manter atualizado o seeregd, na Secretaria do curso, enquanto estivécipando do
processo de sele¢ao;

7.4. O prazo de recurso ao processo de selecaoutkm @e Especializacdo em Assessoria de Comunicacao
Marketing sera de 48 (quarenta e oito) horas (agigrtir do horario de divulgacdo do resultadalfin

7.5. Os casos omissos neste Edital serdo resolp@lagConselho Diretor da FEZn primeira instancia.

Goiania, 04 de novembro de 2015.



Profa. Dra. Simone Antoniaci Tuzzo
Coordenador do Curso de Especializacdo em AssastComunicacdo e Marketing

Prof. Dr. Magno Luiz Medeiros da Silva
Diretor da Faculdade de Informacdo e Comunicagaie—

Prof. Dr. José Alexandre F. Diniz Filho
Pré-Reitor de P6s-Graduacgdo da UFG
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ANEXO |

FICHA DE INSCRICAO

INSCRICAO N:
(NUumero a ser colocado pela secretaria do curso)

INFORMACOES PESSOAIS

Nome(legivel)

FOTO

Endereco:
Rua/Avenida: Quadra

Lote:

Bairro:

CEP: Cidade:

( ) ( )

Celular: aie-m

Estado:

Telefone(s):

Filiacdo:
Pai:

Mae:

Nascimento : / / Sexo:F( M( )

Cidade: Estado: Pais Nacionalidade:

Estado Civil: ( ) solteiro ( ) casado ( )aiwiado ( ) viGvo ( ) outros

RG: UF: Data dedam : /

CPF:

Titulo Eleitoral: UF: Zona Secdo Emisséo: /
FORMACAO - CURSO SUPERIOR

Nome da Instituicdo de Conclusdo da Graduacao:

Titulo: Exlpaiile/Graduacao:

Inicio: / / Término: /

DECLARACAO

Declaro que estou de acordo com as normas de &eleglotadas pelo Curso de Especializacdo em

Assessoria de Comunicac¢do e Marketing da FIC da UFG
Em, de de 2015.

Assinatura do Candidato
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Programa da prova de selecéo

O processo da comunicacdo e suas correntes tedfcasunicacdo, globalizacdo e novas
tecnologias. A estetizagdo do cotidiano e a cogdtruos fatos pela midia O real versus virtual
na sociedade tecnoldgica. Organizagfes sociaisa miapinido publica. Aspectos de formacéo de
desenvolvimento das Assessorias de Comunicacaagni@acdes de pequeno, médio e grande
porte, ligadas ao primeiro, segundo ou terceirorsauas tendéncias e funcdes. O papel e as
acoes do lobby e do lobista e a ética na atuacdorafssional que desempenha a fungédo. O
trabalho de construcéo da opinido publica como de&aassessorias de comunicacao e o trabalho
de criacdo da identidade e da imagem. Comunicagégrada.
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